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An alle gedacht?

Digitale Barrierefreiheit hat Offenheit zum Ziel

Kurz und knapp geht es um den Zugang
zu digitalen Informationen und Ange-
boten fiir alle, unabhangig von den je-
weiligen technischen, korperlichen und
kognitiven Voraussetzungen der Nutzer.
Noch finden sich Hindernisse vielerorts
und so eben auch im World Wide Web.
Dabei sind es hier oftmals nicht technische,
sondern inhaltliche, sprachliche und gra-
fische Barrieren, die es verhindern, dass
Angebote genutzt und Botschaften ge-
funden und verstanden werden kénnen.

Von SANDRA NEUMANN

Um das Internet zu einem offenen, inklu-
siven Ort werden zu lassen, definieren die
weltweit geltenden Web Content Accessibi-
lity Guidelines (aktuelle Version WCAG 2.1)
konkrete Standards fiir ein barrierefreies
und somit allen Menschen zugangliches
Internet. Die WCAG beruhen auf vier Grund-
prinzipien: Laut derer soll ein barrierefreies
Webangebot wahrnehmbar, verstandlich,
robust und bedienbar sein.

In Deutschland werden diese Standards
in der ,Barrierefreie-Informationstechnik-
Verordnung” des Bundes (aktuelle Version
BITV 2.0) benannt. Die BITV ist hierbei eine
Erganzung des Behindertengleichstellungs-
gesetzes, das 6ffentliche Stellen des Bundes
bereits seit 2006 zur Bereitstellung von bar-
rierefreien Webangeboten verpflichtet. Seit
2016 gibt es dartuber hinaus die EU-Richtlinie
2016/2102 Uber den barrierefreien Zugang
zu Websites und mobilen Anwendungen

des offentlichen Sektors.
Klare Positionierung

Auch wenn es (noch) keine gesetzlichen
Vorgaben fiir NGOs gibt, lohnt sich eine
Beschaftigung mit der Thematik allemal.
Gerade als sozial agierende Organisation

starken Sie Ihre Ideale und Ziele, indem Sie

sich mit einer barrierefreien Website klar

positionieren und Ihren Beitrag zu digitaler,
gesellschaftlicher Teilhabe leisten. Ganz
nebenbei gelingt Thnen eine umfassendere
und erfolgreichere Zielgruppenansprache.
Denn egal, ob altere Menschen, Nicht-Mut-
tersprachler, mobile Nutzer, seh-, hor- sowie
motorisch eingeschrankte Menschen oder
auch Menschen mit Konzentrationsschwa-
chen: Von Barrierefreiheit im Internet pro-
fitieren alle.

Um dies faktisch zu untermauern: Bereits
jeder zehnte Deutsche hat eine anerkannte
Schwerbehinderung,und 30 Prozent unserer
Bevolkerung ist korperlich oder kognitiv
eingeschrankt. Von der einfachen und uiber-
sichtlichen Bedienbarkeit einer Seite im
Back- und Frontend profitiert zudem auch
die Online-Redaktion.

Der Mehraufwand zur barrierefreien Um-
setzung von Webanwendungen ist bei recht-

zeitiger und genauer Planung verschwin-
dend gering ist. Beim nédchsten Relaunch
oder der Planung eines neuen Webange-
botes sollten Sie das Thema gleich von Be-
ginn an mit einbeziehen. Denn Anpassun-
gen bei einer bereits bestehenden Website

sind oft sehr aufwendig.

Von Anfang an im Konzept verankern

Viele der technischen Anforderungen an
barrierefreie Webangebote sind ohne grof3-
en Aufwand umzusetzen. Dazu zahlen die
Moglichkeit zur Kontrastumschaltung und
Schriftvergrofierung, eine responsive Nut-
zung, die Hinterlegung von Alternativtexten
fir Bilder und Grafiken, eine eingebaute
Vorlesefunktion sowie die Navigierbarkeit
uber die Tastatur.

Ein weiterer wesentlicher Faktor ist die

Vermeidung inhaltlicher, sprachlicher und



Worauf es ankommt

Die wichtigsten Elemente einer

barrierefreien Website im Uberblick:

1. klar und tibersichtlich
strukturierte Inhalte

2. einfache, verstandliche Sprache

3. Skalierbarkeit der Inhalte

4. gute Kontraste

5. Tastaturbedienbarkeit

6. Alternativtexte fur Grafiken

7. HTML-strukturierte Text-Inhalte

8. Untertitelung von Videos

9. Verzicht auf animierte Elemente

Uber die Website https:/bik-fuer-alle.de/

barrierefreiheit-testen.htm/kann man den
Ist-Zustand einer Seite testen lassen.

grafischer Hindernisse. Studien belegen,
dass es kaum noch Web-Textleser gibt. Der
Grofiteil der Nutzer scannt nur nach Head-

lines und Schlagwortern. Formulieren Sie

daher Ihre Inhalte in klaren und kurzen Bot-
schaften. Halten Sie die Textldngen minimal

und nutzen Sie zur besseren Ubersichtlich-
keit Headlines und Abschnitte. So ist ein

schnelles und erfolgreiches Zurechtfinden

auf der Website garantiert. Grafisch wird die-
se Ubersichtlichkeit durch ein klares Design

beglinstigt, welches Fotos und Grafiken zur
Unterstlitzung von Botschaften nutzt und

daftir von Animationen absieht. Erganzt
wird die inhaltliche Verstandlichkeit durch
den Einsatz von Texten in Leichter Sprache

sowie Gebdrdensprache und Untertitelung

bei Videos.

Einige Elemente werden bei der Planung
ubrigens gern Ubersehen. Dazu zahlen Do-
kumente und Formulare, die in die Website
eingebunden werden. Auch diese sollten
die Kriterien der Barrierefreiheit erfiillen.
Das Ergebnis ist ein barrierefreies Web-

angebot, das durch die Strukturierung such-
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maschinenfreundlich und auf allen mobilen
Endgeraten erlebbar ist. Der Einsatz wird
nicht nur durch zufriedene Nutzer belohnt:
Die Umsetzung einer barrierefreien Website
ist flir Sie als Organisation zudem férderfa-
hig, zum Beispiel iber eine Mikroférderung
der Aktion Mensch. a
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